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Resumen: Las universidades reflejan parte de su actividad cientifica y social en los medios de comunicacion, y lo hacen
a nivel local, regional, nacional o internacional, segln sea el interés de la noticia y el target de esta. Tradicionalmente se
han hecho mapas de universidades midiendo aspectos comunes como la produccién cientifica. En este caso se propone
visualizar cdmo las universidades espafiolas se parecen entre si a través de su presencia en las cabeceras de prensa
nacional, regional y local. Para ello, se analizan las noticias publicadas en medios impresos espafoles en septiembre y
octubre de 2014, recuperadas usando MyNews Online, lo que supone 27.170 noticias. Los resultados muestran como es
el componente geografico el principal aglutinador de las universidades si se analizan sus noticias. Esto indica, entre otros
aspectos, el caracter regional en la difusién de las marcas de las universidades espafiolas.
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Grouping of Spanish universities in the national print media

Abstract: Scientific and social activities from the academic world are frequently reflected in media outlets at a local,
regional, national or international level, based on the interest of the news item and its target audience. Traditionally,
universities have been mapped by measuring common areas such as scientific output. The current study proposes a
visualization of similarities among Spanish universities through their presence in the national, regional and local press.
To this end, we analyze the news published in the print media during September and October 2014 and retrieved from
MyNews Online, which amounted to 27,170 news items. The results show how the geographic component is the main
binding element of universities when their news are analyzed. This indicates that Spanish universities’ brands usually
have a strong regional character.
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1. INTRODUCCION

Existe una gran cantidad de literatura cientifica so-
bre técnicas de mapping aplicadas a universidades.
Tradicionalmente se han utilizado técnicas de cluste-
ring y coupling o andlisis de redes sociales (Leydes-
dorff y Persson, 2010), cuyo objeto de estudio ha
sido normalmente la produccion de las universidades
(Robinson-Garcia y otros, 2013), aunque también se
han utilizado otras fuentes de informacién como los
enlaces web (Ortega y otros, 2008; Ortega y Aguillo,
2009). Estudiar la produccién cientifica de las uni-
versidades permite, aplicando técnicas relacionales
y andlisis multivariante, visualizar como se aseme-
jan y agrupan los centros desde el punto de vista de
la investigacion, en un sano ejercicio por mejorar
el conocimiento y la comprension de los sistemas
universitarios. No obstante, la produccién cientifica
de una universidad rara vez llega a la ciudadania,
puesto que la informacion que normalmente recibe
el ciudadano de a pie sobre las universidades pro-
viene de los medios de comunicacién, lo que genera
una construccién de la imagen que se hace el ciu-
dadano del sistema universitario espafiol diferente.
¢Como se estructura entonces la idea que tiene el
ciudadano de la universidad? Aquellas personas que
no tienen experiencia y conocimiento directo de la
universidad lo adquieren principalmente a través de
los medios de comunicacion.

La comunicacién del sistema universitario al gran
publico era, en los afios ochenta, una tarea clave
para superar la infravaloracién social de la univer-
sidad (Scott, 1987). Individualmente, este factor
debe preocupar a cada universidad para posicionar-
se adecuadamente. Para competir en el mercado
nacional e internacional, las universidades de todo
el mundo estan buscando definirse a si mismas de
manera Unica para diferenciarse entre si y atraer
estudiantes y profesores (Chapleo, 2004; Hemsley-
Brown y Goonawardana, 2007). Es por eso que el
branding (o la creacion de marca) ha ido ganando
popularidad en los ultimos afios en el ambito univer-
sitario (Waeraas y Solbakk, 2009). La marca es un
fenémeno intangible que engloba actitudes, percep-
ciones y creencias sobre una organizacion (Carrillo y
otros, 2013). La marca es también una herramienta
de marketing que permite que las universidades se
posicionen en el terreno de la educacidn superior
(Aspara y otros, 2014). Esta competicion entre uni-
versidades tiene su reflejo en Espafia en la multipli-
cacion de rankings universitarios propios, naciona-
les e internacionales, con productos tan famosos y
mediaticos como son los rankings mundiales Webo-
metric (Aguillo y otros, 2008) o Scimago Institution
Ranking (Bornmann y otros, 2012), asi como los
productos nacionales Ranking I-UGR (Torres-Sali-
nas y otros, n.d.) o el reciente Ranking BBVA.

En el contexto universitario, la marca esta for-
mada por tres valores emocionales: los atributos
de marca, la implicacion de las personas y la auto-
estima (Melewar y Akel, 2005). En este sentido, el
prestigio de las instituciones se suele asociar con
su relevancia econdmica, social y politica y esta
relevancia la proporcionan, en parte, los medios de
comunicacion de masas (Peters y otros, 2008). Por
ello, la visibilidad mediatica contribuye al prestigio
que pueda conseguir una universidad (Herrero-
Solana y otros, 2014). Sin embargo, los medios
no son un ente abstracto sino que son multiples y
cada uno tiene unas caracteristicas propias que lo
definen y deben ser tenidas en cuenta en su estu-
dio: difusién, tematica o cobertura geografica.

Para mejorar su posicion en el mercado, en un
contexto de mercantilizacion de la educacién su-
perior (Galceran, 2010), las universidades intentan
situar el conocimiento académico que generan en
el discurso diario de los medios de comunicacién
(Rowe, 2005). De este modo, las universidades que
reciben una cobertura favorable de los medios son
mas capaces de atraer a buenos alumnos y pro-
fesores que las que no la reciben. Ademas, una
mala publicidad en estos soportes puede aumentar
los problemas estructurales que sufren los centros
educativos y dificultar la puesta en marcha de refor-
mas para solucionarlos (Miinch, 2010). Asimismo,
la cobertura mediatica y la atencién publica pueden
reforzar una dindmica de ganadores y perdedores
entre las universidades (Kohring y otros, 2013).

La apariciéon en los medios de las universidades
es importante, por tanto, en la mejora y el deterio-
ro de sus imagenes publicas. De este modo, los ar-
ticulos desfavorables disminuyen la reputacién y la
confianza en la universidad. Esto afecta de manera
negativa a las percepciones sociales, lo que per-
judica los proyectos actuales y futuros de la uni-
versidad al tambalearse su soporte publico (Kim y
otros, 2007). No obstante, no debemos olvidar que
el impacto social de una universidad es para el con-
tribuyente el principal feedback del sistema, mas
alla del impacto cientifico de los centros, y que el
imaginario de la sociedad sobre las universidades
se conforma en primer lugar por el conocimiento
inmediato (limitado a los centros de su entorno) y
el resto, por el conocimiento a través de elementos
mediadores, donde la prensa escrita es uno de los
medios mas valorados.

La interdependencia entre las universidades y los
medios de comunicacion de masas, como sucede en
otras esferas sociales, provoca que se utilice el con-
cepto “mediatizacidn”. Esto se manifiesta en una cla-
ra orientacion de las universidades hacia los medios
de comunicacioén, lo que implica cambios estructu-
rales y estratégicos dentro de ellas (Raupp, 2012),
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que se aprecian especialmente en la creacién y do-
tacion de recursos a los gabinetes y departamentos
de comunicacion de las universidades.

Es por ello que se hace imprescindible que la uni-
versidad posea gabinetes de comunicacién o unida-
des analogas que comuniquen su actividad y gestio-
nen sus relaciones con el entorno (Feijoo, 2013) y lo
hagan dando una imagen positiva, clara, sincera y
de vanguardia de la universidad, pero con una limi-
tacidn: los medios solo pueden publicar los hechos
de las universidades. De este modo, siempre habra
desigualdades en la presencia en medios de las uni-
versidades, puesto que siempre habra universida-
des con mayor actividad y, por tanto, que puedan
generar mas noticias que otras, lo que convierte la
presencia en los medios en un buen indicador para
caracterizar a las universidades. No obstante, exis-
ten otros factores importantes en la producciéon de
noticias, como son la relacion entre los medios y los
gabinetes de comunicacidn universitarios y el peso
que tiene la institucion universitaria en sus respecti-
vos entornos. Por ejemplo, la vida de Cambridge se
articula principalmente en torno a su universidad, lo
que se plasma en que los medios locales tienen a la
universidad como su principal fuente de informacion
ante la ausencia de otros organismos locales que le
puedan restar protagonismo.

Las relaciones entre las universidades y los medios
de comunicacion se producen en distintos niveles. En
el caso de la prensa tradicional, estos intercambios
se pueden agrupar en cuatro grandes tipos: cuan-
do los académicos escriben articulos de opinidn en
la prensa, cuando los periodistas utilizan las notas
de prensa de las universidades como fuente de sus
informaciones, cuando los periodistas entrevistan a
académicos como fuentes directas en temas espe-
cializados y cuando los periodistas acuden al porta-
voz de la universidad en temas controvertidos que
afectan al centro educativo (Rowe y Brass, 2008).

En cuanto al ambito geografico de los medios,
segln un estudio de Kim y otros (2007), los pe-
riédicos locales son la principal fuente para in-
formarse sobre las universidades por parte de
los habitantes de la localidad en la que estas se
sitlan. Por esta razon, para ellas es importante
mantener una buena relacién con los medios lo-
cales. De esta relacién dependera, en parte, que
logren estar en sintonia con la comunidad local.
Igualmente, esta relacion hace que esa comuni-
dad tenga una vision localista de las universidades
de su pais, es decir, cada ciudadano tiene una vi-
sion del sistema universitario de su pais diferente
de acuerdo a los medios de noticias que consulta,
donde son los locales aquellos que proporcionan
una informacion mas desigual.

Las noticas de los medios locales son el principal
canal de comunicacion de las comunidades locales,
ya que gracias a ellas sus habitantes se mantienen
informados sobre temas locales, entre los que se
incluye lo que sucede dentro del campus (Scheu-
fele y otros, 2002). Al mismo tiempo, las universi-
dades extraen de los medios lo que opina el publi-
co sobre ellas (Kim y otros, 2007). Una cobertura
mediatica favorable ayuda a conseguir una ima-
gen publica positiva, que puede llegar a traducirse
en un mayor apoyo de la comunidad universitaria
(Kim y otros, 2006).

El objetivo principal de este trabajo es desarrollar
una metodologia que permita, analizar y visualizar
como las universidades espafiolas se asemejan en-
tre si a través de su presencia en la prensa, ya
que la aparicidon en los medios de comunicacién de
masas es un hecho lo suficientemente importante
y representativo. En definitiva, queremos obser-
var la similaridad entre universidades en relacién
a que comparten perfiles de audiencia similares en
la prensa escrita. El conocimiento de esta informa-
cién tiene multiples aplicaciones: permitiria ver la
zona de influencia mediatica de cada universidad
e identificar con qué otros centros se “compite”
directamente, asi como identificar a las universi-
dades referentes en cada grupo. Ademas, dentro
del campo de los estudios de clusteres de universi-
dades mediante técnicas bibliométricas, aporta un
elemento novedoso, puesto que el objeto de estu-
dio son las noticias en prensa, y no la produccion
cientifica, como viene siendo habitual.

También se pretende estudiar, como elemento
secundario, la producciéon de noticias por parte de
las universidades en los meses de septiembre y oc-
tubre (comienzo del curso universitario), diferen-
cidndolas segun la tipologia de su gestion (publica
o privada) y la naturaleza geografica de los medios
(nacionales, regionales y locales), elementos que
ademas permite interpretar mejor las asociaciones
y las posiciones de las universidades.

2. MATERIAL Y METODOS

El presente estudio compara y agrupa las uni-
versidades espafiolas a través del analisis retros-
pectivo de las noticias publicadas en la prensa
impresa espafiola, en los dos primeros meses del
curso 2014-2015, meses de septiembre y octu-
bre de 2014. Las noticias se han localizado en la
base de datos comercial MyNews Online®. Esta
base de datos es, segun varios estudios, la fuen-
te hemerografica de prensa espafiola actual mas
completa (Guallar y Abadal, 2009; Repiso y otros,
2013). En el periodo estudiado, registra 128 ca-
beceras diferentes de prensa escrita. No obstante,
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MyNews Online no estad carente de ciertas debili-
dades que requieren un proceso de normalizacion
de noticias previo a su analisis (Gonzalez-Riafo y
otros, 2014), problemas relativos a la normaliza-
cion de las cabeceras que pueden tomar diferentes
nombres, y que no permiten realizar analisis de as-
pectos concretos como la seccion especifica donde
aparecen las noticias, dato que no esta presente en
todas las cabeceras.

Analizando las noticias publicadas durante estos
meses, se obtiene un numero suficiente (27.170
noticias) que permite que los calculos sean fia-
bles y ademas se representen correctamente las
universidades regulares y aquellas que tienen su
mayor actividad en verano, como la Universidad
Internacional Menéndez Pelayo o la Universidad
Internacional de Andalucia. A esto hay que afiadir
que septiembre es el segundo periodo de matricu-
lacion de los alumnos en las universidades regula-
res, por lo que muchas fomentan su presencia en
prensa. De forma similar, octubre, al ser el primer
mes de trabajo, es un mes del que se espera que
las universidades generen un gran nimero de noti-
cias en prensa, puesto que en este mes la univer-
sidad realiza las propuestas del curso y comienza
su actividad normal.

En estudios de analisis de contenido en prensa,
la unidad minima de conjunto para representar
un periédico es la semana, aunque se recomien-
da un periodo minimo de dos, o realizar muestras
estratificadas donde aparezcan representados los
diferentes dias de la semana (Riffe y otros, 1993).
No obstante, el nimero de noticias a analizar de-
pendera del objeto de cada investigacion (Riffe y
otros, 1996), en este caso, utilizar la metodologia
propuesta para caracterizar la prensa espafiola en
los meses de septiembre/octubre de 2014. Uno de
los trabajos pioneros en andlisis de contenido so-
bre ciencia en prensa fue el realizado por Finley y
Calley en junio de 1921, en el que estudiaron once
periddicos a lo largo del mes de junio y seis perio-
dicos en noviembre del mismo afio (en total, 516
ejemplares), descubriendo que el mayor nimero de
noticias cientificas estaba relacionado con la salud
(Finley y Caldwell, 1923). Un desarrollo del mismo
trabajo, medio siglo después, utilizd una muestra
de 671 ejemplares de 15 cabeceras publicadas en
el afio 1967 (Adams, 1970). En el presente trabajo
se ha buscado en 125 medios escritos, a lo largo
de 61 dias, lo que supone un estudio de un total
de 7.625 ejemplares. Por supuesto, esta limitacién
temporal indica que los resultados corresponden a
un periodo de tiempo concreto, lo que no permite
realizar inferencias correctas mas alla de este.

La identificacion de noticias se realiza buscando
de forma individual los diferentes nombres oficiales

de las universidades (en algunos casos, las univer-
sidades presentan dos nombres oficiales, en dos
idiomas) en el buscador de MyNews Online®, limi-
tando la busqueda a los medios impresos. De esta
forma se recuperan un total de 37.325 noticias. Las
noticias se incorporan en una base de datos crea-
da con Microsoft Access 2013, donde se normalizan
algunos campos y se eliminan aquellas noticias du-
plicadas en el mismo medio. Tras este filtro, la cifra
definitiva de noticias del trabajo asciende a 27.170.
Finalmente, se clasifican las cabeceras segun su
cobertura geogréfica en local, regional y nacional,
entendiendo por locales los medios que se centran
en una provincia, regionales aquellas cabeceras con
difusion en varias provincias y nacionales aquellos
medios con presencia en todo el pais.

Una vez identificadas todas las noticias por uni-
versidad y cabecera donde se publican, se realiza
una breve descripcién de las noticias registradas por
universidad y un analisis de los grupos de universi-
dades de acuerdo a su naturaleza publica o priva-
da. Para ello se utiliza el programa SPSS de IBM.
Posteriormente, con el software estadistico XLSTAT
2014, se realiza una matriz de similitud nxn utilizan-
do el coeficiente de correlacidon del coseno (Salton).
Esta matriz nos permite identificar las similarida-
des entre universidades de acuerdo a las cabeceras
periodisticas y el nimero de noticias publicadas en
estas cabeceras (archivo accesible en http://doi.
org/2mm). El coseno de Salton se utiliza habitual-
mente en la ponderacion de grafos (Braam y otros,
1991a, 1991b) y de forma mas extendida en el
campo de la recuperacién de informacion (tabla I).

Los datos relacionales entre universidades se im-
portan al programa Pajek (Batagelj y Mrvar, 2002),
lo que genera una gran cantidad de informacion
relacional que imposibilita una reproduccién “legi-
ble” en dos dimensiones. Para solventar este pro-
blema de exceso de informacion se utiliza el algo-
ritmo Pathfinder, algoritmo de poda cuyo objetivo
es determinar los enlaces mas relevantes de la
red. La ventaja de reducir la complejidad de la red
utilizando este algoritmo es que permite una vi-
sualizacion simple de esta, manteniendo todos los
nodos originales pero en torno a una estructura de
enlaces donde solo permanecen los mas significa-
tivos (Vargas-Quesada, 2005), lo que genera redes
muy simplificadas y de facil comprension. Poste-
riormente se representan utilizando el algoritmo de
fuerza Kamada-Kawai (Kamada y Kawai, 1988), lo
que nos permite hacernos una idea de la distancia
existente entre universidades seguln las relaciones
mas significativas. Para indicar los clisteres se ha
utilizado el algoritmo de VOS (Visualization of Simi-
larities), desarrollado para el software VOSviewer
(Eck y otros, 2010), que agrupa las universidades
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Tabla I. Proceso de creacion de la red de similaridad entre universidades a través de la presencia en prensa

Busqueda de noticias por universidades en MyNews Online®

Creacién de una base de datos de noticias ad hoc con Microsoft Access, normalizacion y
eliminado de noticias duplicadas

Creacion de Box-Plot con SPSS®

Matriz de similitud entre universidades a través de la presencia en prensa.
Coeficiente de similitud del Coseno. Software Xlstat®

Creacion de red social de similaridad utilizando Pajek (algoritmos de poda Pathfinder y
de representacion visual Kamada-Kaway)

por clases, representadas en el color de los nodos.
El nimero de noticias por universidad se visualiza
en el tamafio de los nodos, aunque no de forma
lineal, debido a las grandes desigualdades entre
centros. Finalmente, el color de los hombres de las
universidades nos indica si las universidades son
publicas (en negro) o privadas (en rojo).

3. RESULTADOS

En primer lugar, es importante describir cual es la
produccion de noticias en prensa impresa espafola,
asi como caracterizar estas noticias de acuerdo a la
cobertura geografica de las cabeceras (local, regio-
nal y nacional), lo que produce un listado ordenado
de universidades de acuerdo al total de noticias re-
cuperadas (Tabla II). Con escasas excepciones, las
universidades privadas destacan por su baja presen-
cia en prensa escrita. Igualmente, hay un grupo de
universidades que sobresalen por su alta presencia
en prensa local, o que les permite posicionarse en-
tre las primeras, como es el caso de la Universidad
de Oviedo, Universidad de Granada, Universidad de
Almeria, Universidad de Murcia, Universidad de Ma-
laga, Universidad de Jaén o Universidad de Cadiz,
entre otras. Las universidades mas jovenes pare-
cen tener menor presencia en los medios, mientras
que las universidades con antigiedad, como es el
caso de las universidades historicas (Universidad
de Oviedo, Universidad de Sevilla, Universidad de
Barcelona, Universidad de Valencia o Universidad
de Valladolid), se afianzan mayoritariamente en las
primeras posiciones. Cabe destacar también que las
universidades publicas madrilefias tienen una alta
presencia en prensa nacional.

En relacién a su produccion de noticias y como
se clarifica en la Tabla II, las universidades priva-
das presentan una presencia en medios escritos
Ilamativamente inferior a la de las universidades
publicas, salvo en dos excepciones: la Universidad
de Navarra, que se sitla como la duodécima con
mayor nimero de noticias en prensa escrita, y la
Universidad de Deusto, cuyo nimero de noticias

esta ligeramente por encima del promedio de las
universidades publicas, situandose en la posicidon
22. El resto del conjunto de universidades privadas
se encuentran infrarrepresentadas si las compara-
mos con las universidades publicas (Figura 1). La
produccién de noticias entre las universidades es
bastante desigual, hasta el punto de poder consi-
derarse dos grupos diferenciados: el promedio de
noticias de los centros privados (79,5) es inferior
al minimo de noticias de los centros publicos (137
noticias de la Universidad de Castilla-La Mancha).
Estas 31 universidades privadas, que representan
el 37% del conjunto, en los meses de septiembre
y octubre han ocupado tan sélo el 9,6% de las no-
ticias sobre universidades espafiolas en la prensa.

La red de universidades segun su similaridad
de acuerdo a la distribucidon de noticias por cabe-
ceras de prensa (Figura 2) presenta una estruc-
tura centro-periferia con un conjunto de universi-
dades con un gran poder de centralidad en la red
haciendo de conexién con otros centros normal-
mente mas pequefos que las rodean. La red se
divide en 17 clusteres identificados por el color
de sus nodos. El mas amplio es el de las univer-
sidades de Pais Vasco, Navarra y La Rioja y que
tiene a la Universidad Auténoma de Madrid como
nodo distribuidor. La composicién de los cliste-
res posee un fuerte componente geografico por
la presencia de las universidades en cabeceras
concretas, en las que sdlo estan representados
una serie de universidades de forma consistente.
Es por ello que para poder interpretar correcta-
mente la Figura 2 se recomienda relacionar los
datos con los ofrecidos en la Tabla II.

Las universidades con mayor centralidad, medi-
da en grado, representan en sus respectivos clis-
teres perfiles de cobertura generales, estan pre-
sentes en un numero amplio de cabeceras, que
son comunes a las universidades con las que se
relacionan, mientras que las universidades que se
sitlan en la periferia de los clisteres y que sdlo
tienen un enlace representan perfiles de presencia
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Tabla II. Noticias sobre universidades espafiolas en prensa escrita espafola segun la cobertura geografi-
ca de sus cabeceras (septiembre-octubre 2014)

RK UNIVERSIDADES LOC REG NAC N RK UNIVERSIDADES LOC REG NAC N

1 U. Complutense 739 167 493 1399 42 U. de La Rioja 154 47 9 210
2 U. de Barcelona 513 243 448 1204 43 U. I. Menéndez y Pelayo 109 30 69 208
3 U. de Oviedo 1101 37 50 1188 44 U. Pablo de Olavide 148 8 52 208
4 U. de Sevilla 747 122 280 1149 45 U. Rey Juan Carlos 117 29 62 208
5 U. de Granada 953 37 126 1116 46 U. de Alcala 98 29 71 198
6 U. de Valencia 243 619 222 1084 47 U. Int. de Andalucia 175 1 19 195
7 U. de Alicante 685 192 100 977 48 U. L.P. de Gran Canarias 173 4 14 191
8 U. de Vigo 684 245 40 969 49 U. de Mondragén* 136 26 11 173
9 U. de Salamanca 601 100 126 827 50 U. San Pablo CEU* 106 20 47 173
10 U. de Valladolid 196 331 247 774 51 U. Pol. de Madrid 68 13 86 167
11 U. Jaumel 205 350 164 719 52 U. Pol. de Catalufia 60 33 66 159
12 U. de Navarra* 516 61 122 699 53 U. de Castilla-La Mancha 35 9 93 137
13 U. de Mélaga 562 12 76 650 54 U. Pubica de Navarra 119 7 6 132
14 U. de Zaragoza 102 457 56 615 55 IE Universidad* 3 81 26 110
15 U. de Almeria 558 1 11 570 56 U. Loyola de Andalucia* 68 1 40 109
16 U. de Murcia 531 11 21 563 57 U. Oberta de Catalunya* 48 19 33 100
17 U. Aut. de Barcelona 272 90 167 529 58 U. Pont. de Salamanca* 61 20 17 98
18 U. de Cédiz 444 2 44 490 59 U. Ramén Llul* 28 33 30 91
19 U. Pompeu Fabra 164 172 153 489 60 UNIR* 49 14 19 82
20 U. de Jaén 469 13 482 61 U. San Jorge* 5 67 7 79
21 U. de Cérdoba 344 8 117 469 62 U. de Vic* 56 11 10 77
22 U. Deusto* 278 110 75 463 63 U. Cat. San Antonio* 64 3 6 73
23 U. Aut. de Madrid 241 55 137 433 64 U. Int. de Catalufia* 21 11 35 67
24 U. de Lleida 342 36 43 421 65 U. Pont. de Comillas* 19 7 32 58
25 U. de Cantabria 282 23 103 408 66 U. Camilo José Cela* 30 8 17 55
26 U. Pol. de Valencia 95 192 110 397 67 U. Europea de Madrid* 23 4 20 47
27 U. de Santiago 294 48 42 384 68 U. Eur. M. de Cervantes* 2 26 14 42
28 U. Miguel Hernandez 304 34 45 383 69 U. Alfonso X El Sabio* 19 2 10 31
29 U. de La Corufia 264 105 11 380 70 U. Abat i Oliva* 2 20 25
30 U. del Pais Vasco 213 91 65 369 71 U. Cardenal H. CEU* 4 7 20
31 U. de Ledn 287 24 49 360 72 U. Francisco de Vitoria* 6 11 17
32 U. de Girona 172 111 60 343 73 UDIMA* 6 9 15
33 U. de La Laguna 282 4 20 306 74 U. Antonio de Nebrija* 7 1 7 15
34 U. de Baleares 222 37 40 299 75 U. Cat. S. Vicente Martir* 1 5 6 12
35 U. Rovira i Virgili 196 33 39 268 76 U. Int. Valenciana* 3 6 2 11
36 UNED 165 38 31 234 77 U. Europea del Atlantico* 7 3 10
37 U. Pol. Cartagena 229 2 3 234 78 U. Europea de Canarias* 8 1 9
38 U. de Extremadura 14 208 10 232 79 U. Int. Isabel de Castilla* 5 3 8
39 U. de Burgos 37 29 161 227 80 U. Europea de Valencia* 2 5 1 8
40 U. de Huelva 198 1 25 224 81 U. Cat. Sta. T. de Jesus* 1 2 3
41 U. Carlos III 98 24 90 212

Notas: *Las universidades marcadas con un asterisco son privadas. Las noticias locales sefialadas en rojo representan mas del
80% de las noticias de esa universidad concreta.
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Figura 1. Box-Plot de las noticias de las universidades espafiolas segun la naturaleza de su gestién en los
medios impresos espafioles (septiembre-octubre 2014)
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en prensa poco comunes Yy aislados, sus perfiles de
publicacion se inclinan por la presencia en medios
que no son comunes al resto. En relaciéon con su
mayor centralidad se sitlan un conjunto de 7 uni-
versidades que poseen 4 o mas enlaces. La univer-
sidad mejor conectada, 5 enlaces, es la Autonoma
de Madrid, seguida de un grupo de universidades
con 4 conexiones: Universidad Complutense, Uni-
versidad de Alcala, Universidad Internacional de
Andalucia, Universidad Politécnica de Catalufia,
Universidad de Valencia y Universidad Oberta de
Catalunya. Este alto nimero de conexiones se re-
laciona con perfiles amplios de difusion en prensa,
mientras que aquellas universidades con pocos en-
laces tienen unos perfiles muy concretos, lo que
nos indica que tienen una audiencia con un bajo
grado de similaridad o solapamiento con otros cen-
tros, normalmente por su presencia en un nimero
limitado de medios, mayoritariamente locales. Es

decir, las universidades con mas enlaces son las
que mas compiten con otras en las paginas de
la prensa espafiola (se produce similaridad entre
ellas, al compartir cabeceras), mientras que las
universidades de un solo enlace no comparten nin-
guna cabecera con otros centros educativos.

4. DISCUSION Y CONCLUSIONES

En primer lugar, la metodologia se muestra efi-
ciente, pues presenta una representacion del siste-
ma universitario espafiol legible y légica de acuerdo
a su presencia en prensa impresa, donde se aprecia
que el principal elemento aglutinador de universi-
dades es el geografico, lo que demuestra que esta-
mos ante un sistema de universidades cuya presen-
cia en prensa es eminentemente regional. Son, por
tanto, los medios locales y regionales, los mas nu-
merosos, aquellos con capacidad para discriminar
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Figura 2. Red de universidades espafiolas segun su similaridad de acuerdo a la distribucidn de noticias
por cabecera

SUniversidad de Mondragdn
Unlver5|dad Plblica de Navarra

Syniversitat Rovin TVRg2t de Girona

N\ Universidad de Vic . . /

\ / QvaerSJdad de Deusto

\ QJnlvers:dad Pompeu Fabra / _“Universidad San Jorge
°Un|ver5|gad Ramén LU #Umvemdad Europea de Madrid

\Qy Universitat de L|€lglver5|dad 9 N::/aroﬁmversmad de (a Rioja_-
nwersmad ngarceIona CUnlv idad del Pais V: asco
qunlver5|dad de Zaragoza
/

— ‘unlversmat Oberta de Cata\unya
~*Universidad Catdlica San Vicente Martir

/.Jniversidad de Oviedo

o]
Umverswdad Intemacwonal “dcataluia /
Universidad Polltecnlca de Cataluiia / ,pUNIR

/“JnlverSIdad Rey Juan Carlos
e Umversldad Europea de Valencia

°Umversld,ad de Baleares/
Umversmiad Catélica Santa Teresa deJes quveEﬂdad Aué Bo&na deﬂadrld ’/
- niversi arlos g ~@ Universidad Jaume I
Unlver5|dad Antonio de Nebn]ganVersmad Auténoma de Barcelona _— niversidad de Valencia

QTJ iversidad Politécnica de Valencia
"Umver5|dad Europea M\guel dq“’@é\‘sgﬂg?sd Franc‘xcgjgivm%ad co tenseg CH’J %

q) |versndad de Alcala
d
.Umver5|dad deq\frll"ﬁ |gad < urgos
'Umver5|dad Pontificia de Salamanca

OIE Universidad

*Universidad Internacional Valenciana

'Unlver5|dad Europea de Canarias /!Jniversidad Miguel Herndndez

Qvaer5|dad "de Lebn

'Umvgrsndad dela Lagur/an,vers,dad de Salamanca 'Umversldad Alfonso X El Sabio  “Universidad Abat i Oliva @ niversidad de Alicante
mver5|dad de Cadlz —o, . .
\Qvemdad s Palmas de Gran Canarias-- Universidad Pontificia de Comillas /
N e .vaersldad de Sevull‘a %niversndad Politécnica de Madrid

*Universidad Internacional Isabel de Castilt4 Q,Jnlver5|dad de Murcia

) %nlversmad San PablgéZEU
@niversidad de Mélaga

\\
- ‘Guversndad Pablo de Olavide UDIMA “Universidad Camilo. Jose Cela\Jnlversmad Politécnica de Cartagena

- °Un|ver5|dad Internacional de Andalucia— QUf“VEl'SlC'aC] de Castilla la Ma&i

— MnlverSIdad de Extremadura
QUniversidad de Jaén | \

niversidad de La Corufia
“Universidad|Cardenal Herrera CEU
.Unlversujad Loyola de Angﬂlucwa

niversidad Internacional Men@dez y Pelayo
niversidad de ﬁlalversndad de Granada Umversuﬂad de Santiago

®Universidad Catélica San Antonio

QJniversidad de Cantabria

Qniversidad de Almgdaiversidad de Cérdoba | .Jniversidad de Vigo

®Universidad Europea del Atlantico

Nota: Los tamafios se relacionan con el nimero de noticias. Las universidades escritas en color rojo son privadas y en negro, publicas.

la diferencia de cobertura en universidades, lo que
justifica principalmente las relaciones y agrupacio-
nes de universidades. Por otra parte, el tamafio de
los nodos, asociado al niUmero de noticias totales,
aporta una informacién de gran utilidad para de-
tectar a las universidades lideres de noticias en el
sistema y en los diferentes cllsteres regionales.

El analisis demuestra la idoneidad de la fuente
de recopilacion de datos MyNewsOnline, aunque
las caracteristicas de este meta-buscador de he-
merotecas no permiten analizar otros aspectos que
podrian ser interesantes, como la secciéon donde
se incluyen las noticias, lo que facilitaria hacer es-
tudios estadisticos sobre la naturaleza de las no-
ticias. Anteriormente solo se habia realizado un
estudio sobre universidades en prensa utilizando
Google News (Herrero-Solana y otros, 2014; Le-
gerén, 2014), muy interesante por su proactividad
a la hora de recuperar los datos, pero que en la
actualidad, debido a la desvinculacion de Google
News con los medios espafioles, se muestra invia-
ble. Por ello, aplicamos una metodologia alternati-
va, ya probada en otros estudios (Gonzalez-Riafio
y otros, 2014; Repiso y otros, 2013), que ademas
destaca por tener un objeto mucho mas represen-
tativo (la prensa impresa espafiola) y que, en el
caso de la representacion de las universidades, de-

muestra una gran riqueza por el nimero de cabe-
ceras analizado, tanto en nimero de noticias como
en variedad de cabeceras nacionales.

Las universidades son una fuente de informacion
habitual de los medios impresos nacionales. En el
contexto del periodismo local, hemos observado como
estos centros educativos cobran mayor importancia
en la generacién de contenidos periodisticos, en la
linea de otros estudios (Kim y otros, 2007; Herrero-
Solana y otros, 2014). De este modo, las universida-
des utilizan la prensa local como nexo con sus res-
pectivos publicos, para poder llegar hasta ellos. éQué
significa esto? Que muchas de las noticias de las uni-
versidades, especialmente las publicadas en prensa
local, son provocadas, “esto es, generadas, buscadas
y provocadas por la propia institucién, resultado de
sus propias estrategias comunicativas llevadas a cabo
desde su gabinete de prensa” (Feijoo, 2013). Por tan-
to, aquellas universidades que destacan por su gran
presencia en los medios locales en comparacién con
los nacionales bien pueden ser el resultado de la con-
juncion de gabinetes de comunicacion muy eficientes
y periddicos locales faltos de noticias.

Las posiciones de la red estan muy influencia-
das por las presencias en medios. Las universida-
des que se sitlan en posiciones centrales, lo hacen
porque poseen perfiles de presencia en medios con
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mayor audiencia y a los que cualquier universidad
aspira. Esta representacion también “castiga” a
aquellas universidades que aun teniendo presencia
en medios nacionales y regionales, destacan por su
mayor presencia en medios locales, situandolas en
la periferia, como es el caso de las Universidades
de Oviedo y Vigo. La presencia en cabeceras na-
cionales posiciona a las universidades en el centro
de la red, puesto que estos medios ofrecen una co-
bertura comudn, mientras que las universidades con
perfiles de publicacion con un fuerte componente
local tienden a situarse en la periferia.

Las universidades con sede en Madrid y Barce-
lona, y especialmente sus gabinetes de comuni-
cacion, tienen un acceso mas cercano que otros
centros universitarios a los medios impresos na-
cionales. Esta proximidad podria ser un factor mas
que explicase la presencia de las universidades ca-
pitalinas en la prensa nacional, o dicho de otra for-
ma, las universidades de la periferia tienen mayor
dificultad para aparecer en la prensa nacional por
su distancia geografica y, por tanto, social con el
centro. Lo cierto es que la periferia es un factor que
influye directamente en la composicién de la red,
ya que las universidades madrilefias y aquellas
universidades con gran impacto en prensa nacional
se sitlan principalmente en posiciones centrales.

Por otro lado, la escasa presencia de las universi-
dades privadas en la prensa, a rasgos generales, en
comparacién con los centros publicos puede tener
varias causas. Entre ellas, podria encontrarse que
son las universidades publicas espafiolas de mayor
tamafio las que encabezan los rankings de produc-
tividad investigadora y de transferencia tecnoldgica
(Robinson-Garcia y otros, 2014), es decir, la activi-
dad cientifica en las privadas es menor. En segundo
lugar, se deben plantear otros aspectos como son
el tamafo de los centros y la juventud de estos.
Si examinamos las escasas universidades privadas
que destacan en su presencia en prensa, observa-
mos que se diferencian especialmente del resto por
su antigliedad y tamafio y, en el caso de la Universi-
dad de Navarra, también por su actividad cientifica.
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